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¢ QUE APRENDERAS?

Descubre el poder del Neuromarketing en la toma de decisiones de compra y la influencia de la publicidad
en la mente del consumidor. Explora las bases neurocientificas del comportamiento humano aplicadas al
marketing en este curso practico y revelador.

OBJETIVOS GENERALES

Comprender y aplicar los principios del neuromarketing, analizando su impacto en la mente del consumidor
y utilizando técnicas cientificas para desarrollar estrategias publicitarias exitosas.

PROGRAMA FORMATIVO

1. Del Marketing al Neuromarketing.

Fundamentos y bases del neuromarketing. Neurociencia aplicada a la toma de decisiones del
consumidor. Estructura y funciones cerebrales relevantes. Enfoque en memoria, atencion y los
sentidos en la publicidad. Investigacién Comercial y de Mercados.

3. Medios de Pago y Estadisticas: Configuracién de métodos de pago, empleados y anélisis
estadisticos..

4. Estudios practicos sobre el comportamiento del consumidor. Analisis de datos y tendencias
en la conducta de compra. Laboratorio de Neuromarketing.

5. Herramientas de analisis neuroldgico aplicado al marketing. Medidores de atencion y
emociones: eyetracking, GSR, EEG, resonancia magnética funcional, entre otros.

Aplicaciones practicas en el mercado real. Percepciones y Realidades.

6. Influencia de factores externos e internos en nuestras percepciones. Relacién entre los
sentidos y la percepcion de la publicidad. Fundamentos de Marketing a través del
Neuromarketing.

7. Aplicacion de conocimientos en branding y posicionamiento. Integracién de conceptos
neuromarketing en las 4P del marketing. Disefio del producto, comunicacidn y estrategias de
venta. Publicidad y Manipulacion.

8. Patrones biolégicos de comportamiento en el consumidor. Impacto de las neuronas espejo y
la influencia social en las decisiones de compra. Factores que afectan y manipulan el
comportamiento del consumidor en el consumo.

Area: Marketing, Comercio y Ventas
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