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                                                                                              NOTA DE PRENSA


Albacete, 22 de junio de 2018
Éxito en el primer encuentro de Moda, Arte y Diseño Sostenible organizado por ASECAB
· En una jornada más, se confirmó que en FEA “se emprende y se aprende”, en este caso en el sector textil y confección
La Asociación de Empresarios de la Confección de Albacete, ASECAB, junto con FEDA, ha celebrado con éxito el primer Encuentro de Moda, Arte y Diseño Sostenible en Albacete, un acto que se desarrolló con la colaboración del Instituto de Promoción Exterior de Castilla-La Mancha (IPEX) y de la Dirección General de Empresas, Competitividad e Internacionalización de la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha. Un centenar de personas se dieron cita en la sede de la Confederación para disfrutar de un evento que tuvo como plato fuerte una Masterclass impartida por la argentina Gisela Fortuna y el japonés Shingo Sato.

El presidente de FEDA, Artemio Pérez Alfaro, ha indicado en la apertura del acto que con un evento como este la Confederación demuestra “el compromiso de FEDA por sus asociaciones y asociados”, a la vez que ha señalado que los asistentes van a aprender de grandes ponentes, ya que “en FEDA se emprende y se aprende”. 
Artemio Pérez estuvo acompañado por Javier Rosell, director general de Empresas, Competitividad e Internacionalización de la JCCM, y por Fernando Laviña, director general del IPEX. Rosell ha señalado en su intervención las ayudas del Gobierno regional para la competitividad de las empresas manchegas en materia de internacionalización, mientras que Laviña se ha expresado más o menos en los mismos términos.

Etiqueta Moda España
En la primera parte de este Encuentro de Moda, Arte y Diseño Sostenible se habló de la etiqueta Moda España, un proyecto que persigue poner en valor el origen de nuestros productos, de lo fabricado en territorio nacional. Ángel Asensio, presidente de la Cámara de Comercio, Industria y Servicios de Madrid, y que actualmente también preside la Asociación de Empresas de Confección y Moda de la Comunidad de Madrid. ASECOM, la Federación Española de Empresas de la Confección, FEDECON, y la Confederación de Empresas de la Moda de España, ha sido el encargado de analizar los objetivos y resultados del proyecto Moda España. 
"La etiqueta Moda España busca el equilibrio entre lo que se hace dentro y lo que se hace fuera”, ha indicado Asensio, que ha señalado que en la actualidad hay más de 7 millones de etiquetas vendidas y que unas 70 empresas nacionales las están utilizando. Una de esas empresas es Lillotex Group, dirigida por José Eugenio Lillo, a su vez presidente de la Asociación de Empresarios de la Confección de Albacete, ASECAB. 
Lillo, que ha destacado que España es el cuarto país de la Unión Europea que más moda exporta, ha dicho que para su empresa “la etiqueta es un elemento diferenciador, porque empezamos a tener consumidores que apuestan por el producto nacional". En este sentido, ha recalcado que para una mayor implantación de estas etiquetas, “aún tenemos varias debilidades como las tiendas multimarca o las tiendas online", pero ha indicado que "hay oportunidades por delante. Tenemos todavía mucho que mostrar, muchas fortalezas. La etiqueta es una herramienta más para mostrar nuestra moda al mundo".

Masterclass con Gisela Fortuna y Shingo Sato
La segunda parte del Encuentro de Moda, Arte y Diseño Sostenible ha contado con una masterclass abierta con dos ponentes de lujo, la argentina Gisela Fortuna y el japonés Shingo Sato.
Gisela Fortuna habló sobre 'Tecnificación en Moda', mostrando la conjunción de ciencia y tecnología aplicada a la moda en aspectos como espectáculos en vivo, cápsulas específicas, producciones digitales, impresoras 3D, corte láser, impresión digital, leds, etc. Paso a paso, la directora de Work Experience Fashion, ha ido analizando las nuevas tendencias en diseño, como el 'One Piece', crear productos de una sola pieza, o producir con las mínimas costuras, cosas que “ponen en valor el trabajo de los diseñadores”.
Gisela Fortuna ha indicado que "el futuro de la moda y el diseño está en la internacionalización, en ver cómo lo hacen en otros países, en viajar para conocer las nuevas tendencias. En definitiva, abrir un poco el concepto de otros mercados", conociendo otras formas de trabajar. 
Tras Gisela llegó el turno para Shingo Sato, un japonés que ha revolucionado en mundo del diseño, el patronaje y la confección, y que ha hablado sobre el 'Método TR cutting', un método propio en el que modela los tejidos como si de esculturas se trataran y que han denominado como “Reconstrucción Transformacional”.
"Mi técnica es muy intuitiva, sin diseños ni patrones, todo un desafío para el diseñador", ha dicho. "Lo importante es saber dónde está el punto crítico cuando estamos realizando el diseño. La paciencia y el saber coser son otras claves", ha explicado Sato, que durante su Masterclass ha mostrado varias de las técnicas que utiliza, como por ejemplo el drapeado, con la que consigue crear volúmenes interesantes. "Es otra de mis técnicas intuitivas, sin normas", ha afirmado el diseñador nipón. 
La Masterclass abierta ha sido bastante entretenida, ya que tanto Gisela Fortuna como Shingo Sato han mostrado muchas de las tendencias más innovadoras en el mundo de la moda y el diseño. En definitiva, un éxito de este primer Encuentro de Moda, Arte y Diseño Sostenible organizado por la Asociación de Empresarios de la Confección de Albacete, ASECAB, junto con FEDA.
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