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DEPARTAMENTO DE COMUNICACIÓN


                                                                          e-mail: comunicacion@feda.es 


                                                                                              NOTA DE PRENSA


Albacete, 3 de septiembre de 2020
Mañana viernes primer taller dinámico del ciclo           IN-FEDA 2020 sobre las redes sociales al servicio de la internacionalización
· La dirección técnica corresponde a ADIEX y cuenta con la colaboración de BBVA, CECAM e IPEX

· Con esta sesión, FEDA inaugura su apuesta por las nuevas tecnologías a la hora de facilitar la asistencia on-line

La nueva realidad obliga a afrontar retos, readaptarse y reconvertirse, y eso es lo que ha hecho FEDA con su programa IN-FEDA 2020, adaptarlo al momento actual, talleres  dinámicos enfocados a la INNOVACIÓN-INTERNACIONALIZACIÓN-DIGITALIZACIÓN- MARKETING, temáticas fundamentales dentro del mundo de los negocios internacionales, que se abordarán a través de casos prácticos, y el uso de herramientas de negociación y estrategia.
El primer taller dINámico, la sesión inaugural con la colaboración de BBVA, será mañana viernes, 4 de septiembre, a las 10:00 horas: Redes Sociales al servicio de la Internacionalización, estará a cargo de Rocio Castro Miró, consultora de negocios digitales que cuenta con más de 12 años de experiencia en el sector, habiendo vivido y trabajado en Italia, Namibia, Brasil y USA. Actualmente es directora de marketing digital en “Trestristestigres”, donde ayuda a transformar y rentabilizar emprendimientos pequeños, medianos y grandes. Está a cargo también de la gestión estratégica y ejecutiva en Brain The Gap, consultora solucionadora de retos digitales para proyectos internacionales.

La sesión cuenta también con la colaboración de IPEX y CECAM, bajo la dirección técnica de ADIEX. Además, con el inicio d este programa IN-FEDA, la Confederación inaugura su apuesta por las nuevas tecnologías, a la hora de facilitar la asistencia on-line. Prueba de ello, es que el taller cuenta con más de 30 asistentes que estarán conectados a la plataforma. La asistencia presencial es con plazas limitadas.

Este taller busca dar respuesta, de forma práctica dentro del aula, y con trabajo in situ dentro de las propias herramientas, a cuestiones que las empresas se plantean dentro del ámbito del uso de las Redes Sociales, ¿en qué países?, ¿por qué? y ¿cómo? Usar Linkedin, Facebook, Instagram, Twitter y YouTube dentro de la internacionalización.
Las redes sociales son mucho más que publicaciones más o menos virales y publicidad. Son potenciales herramientas de testeo de mercados y expansión internacional, que con una buena gestión permiten la exportación de marcas, personas, productos, servicios e iniciativas a todo el globo, con minimización de costes.

La base del éxito: contextualización, do's and don'ts, configuración de perfiles internacionales, conocimiento, creatividad y recursos.
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