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NOTA DE PRENSA


Albacete, 15 de diciembre de 2024


Segunda convocatoria de FECOM de los talleres prácticos en redes sociales para los comercios

· El primero se inicia en Villarrobledo el próximo lunes y los demás se desarrollarán en el resto de las delegaciones de FEDA en la provincia y en Albacete
· El año pasado participaron un centenar de comercios, en esa apuesta por la modernización y las nuevas tecnologías



La Federación de Comercio de Albacete, FECOM, junto con FEDA  y con el apoyo de la Consejería de Economía, Empresas y Empleo de la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha, sigue apostando por la modernización y la formación de los comercio de Albacete y provincia, poniendo así a disposición de ellos acciones formativas en digitalización. En esta ocasión  “ Taller Práctico en Redes Sociales para Comercio: Herramientas para optimizar los perfiles sociales de tu marca y crear contenidos”.


Estos talleres se van a desarrollar de acuerdo con el siguiente calendario y es una formación presencial en la sede de FEDA en Albacete y en sus delegaciones:
· Villarrobledo 20, 21, y 22 enero en horario de 08:00 – 10:00. 
· Albacete 28,29 y 30 de enero en horario de 08:00 – 10:00
· Caudete 3, 4 y 5 de febrero en horario de 15:00 – 17:00. 
· Hellín 10, 11 y 12 de febrero en horario de 08:00 – 10:00.
· La Roda 17, 18 y 19 de febrero en horario de 15:00 – 17:00. 
· Almansa 25,26 y 27 de febrero en horario de 08:00 – 10:00. 

Estos cursos van dirigido a los comercios. Ya el año pasado, que fue la primer adición, tuvieron una participantes de cien establecimientos. Son fundamentalmente prácticos y con una duración de seis horas presenciales, siempre fuera del horario de apertura de sus establecimientos. Esta formación va a llegar a un centenar de comercios.
La formación tiene como objetivo que los asistentes aprendan a comunicar los mensajes de sus marcas y negocios de manera más eficaz. Para ello, se revisarán las tendencias que mejor funcionarán en 2025; se aprenderá a optimizar paso a paso las principales redes sociales (Facebook, Instagram, LinkedIn YouTube y TikTok); y se trabajará de manera práctica con herramientas gratuitas disponibles para crear contenidos atractivos, en distintos formatos, que permitan conectar con las comunidades de usuarios deseadas.





Estos talleres han sido presentados hoy a los medios de comunicación por parte del presidente de FECOM, José Lozano Tendero; y el delegado de Economía, Empresas y Empleo, Nicolás Merino. Teniendo en cuenta que el primero se iniciará este próximo lunes en la sede de FEDA en Villarrobledo.

“Solo del mostrador al cien por cien ya no se puede vivir”

En la presentación Lozano, ha resumido en una frase el futuro de nuestro comercio de proximidad, “solo del mostrador al cien por cien ya no se puede vivir”. Desde FECOM, “tratamos de mentalizar a nuestro comercio de proximidad que las redes son gratuitas, dan mucha visibilidad, no perdemos el contacto con nuestros clientes, sino todo lo contrario, y son una puerta online para los comercios que no tienen capacidad para invertir en una web”.

Estos talleres, en opinión del presidente de FECOM, “son un traje a medida para el comercio de proximidad y por eso esperamos que al menos otros cien comercios estén en esta formación”.

Por su parte, Nicolás Merino, ha resaltado la importancia de “fomentar el comercio minorista, de ahí las convocatorias de subvenciones que se publican todos los años, por parte de la Consejería de Economía, Empresas y Empleo, con dos líneas de ayudas: línea para impulsar y consolidar el comercio minorista (dirigida a comercios) y línea para la promoción del comercio minorista (dirigida a asociaciones), y en ambas destaca el impulso y participación de FECOM”.

En este sentido, el delegado ha destacado cómo FECOM agrupa a doce asociaciones de comercio, estando presente en toda la provincia y realizando una labor fundamental para capitalizar esta ayuda a todos los comercios. Al mismo tiempo ha apuntado que “el fomento del comercio minorista se ha de actuar en tres líneas: comercios, digitalización y fomentar la colaboración con el asociacionismo”.

En el estudio sobre redes sociales 2024, realizado por IAB España (IAB Spain es la mayor asociación mundial de comunicación, publicidad y marketing digital ) se destaca que:

· Las redes sociales juegan un papel crucial en las decisiones de compra, especialmente entre los jóvenes. 

· El 45% de los usuarios busca información en redes antes de realizar una compra, siendo YouTube, Instagram y Facebook las principales fuentes de consulta. 

· El estudio destaca un ligero aumento en el seguimiento de marcas en redes sociales, alcanzando el 48% en 2024.

·  Las redes sociales siguen siendo una herramienta crucial para las marcas en términos de branding, atención al cliente y ventas.

· Concluyendo el estudio, que es absolutamente necesario estar en redes sociales 



3
[image: ico-youtube][image: ico-facebook]Confederación de Empresarios de Albacete FEDA

fb.me/EmpresariosFEDA


[image: ico-linkedin][image: ico-twitter]Confederación de Empresarios de Albacete FEDA
@EmpresariosFEDA

image1.jpeg




image2.png




image3.png




image4.png




image5.png




