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NOTA DE PRENSA


Albacete, 28 de abril de 2026


“Ven siempre a comprar a tu comercio”, la campaña de FECOM con Diputación y Globalcaja para las compras de esta primavera


· Participan cerca de 200 comercios de Albacete, La Roda, Villarrobledo Caudete, Hellín, Villamalea y Madrigueras, con compras entre el 23 abril y el 19 de mayo

· La campaña quiere hacer pedagogía sobre donde hay que comprar, en una apuesta clara por el comercio de proximidad

FECOM ha presentado esta mañana la nueva campaña promocional del comercio local, con el slogan “Ven siempre a comprar a tu comercio”, para así dar continuidad a la promoción que ya se desarrolló en 2023, 2024 y 2025. En este caso no sólo para Albacete capital, sino también para los establecimientos asociados en La Roda, Villarrobledo, Hellín, Caudete, Villamalea y Madrigueras.

En esta ocasión, una vez más, Globalcaja se han puesto al lado del comercio local de nuestra provincia, apoyando todas las iniciativas que desde FECOM y FEDA se realizan para fomentar el consumo en la provincia. Y nuevamente, la campaña cuenta con la Diputación Provincial de Albacete, apoyando al comercio local y de proximidad.
La campaña se inició el pasado día 25 de abril y llega a las compras hasta el día 19 mayo. En la campaña se sortean 3.300 euros en vales canjeables (110 vales de 30 euros). El cliente debe guardar su ticket de compra realizada entre las fechas de la campaña. Los diferentes sorteos se realizarán en las delegaciones de FEDA el 25 de mayo (todos estos requisitos e información están recogidos en las bases de la campaña). En la campaña participarán cerca de 200 establecimientos, atendiendo a las inscripciones que ya ha recibido FECOM.
En la presentación de la campaña ha estado Jose Lozano y Ana Bielsa, presidente y secretaria, respectivamente, de FECOM, acompañados de María Gómez, responsable Medios de Pago de Globalcaja, y el diputado provincial José González. 
Los representantes de FECOM han invitado a fomentar las compras en el comercio de proximidad, poniendo de manifiesto que el comercio da vida a las calles de nuestros municipios, por eso “realizamos campañas como la que presentamos hoy para premiar y agradecer a los consumidores que apuestan en sus compras por el pequeño comercio de nuestra provincia”, ha dicho el presidente de FECOM, quien ha incidido en este punto en la importancia del asociacionismo en el sector para tener más fuerza y llevar a cabo acciones fuerte se promoción. 



Confluyen factores que llevan a la desilusión
Respecto a la situación del comercio local en nuestra ciudad y provincia, José Lozano ha apuntado que es “la confluencia de muchos factores que llevan a desilusión: falta de digitalización y adaptación, gran carga fiscal, falta relevo generacional, los pocos márgenes llevan a no querer seguir en el negocio, absentismo laboral, etc.”, a lo que Ana Bielsa ha añadido también “la necesaria adaptación del comercio a los nuevos hábitos de consumo y a la digitalización”.
Por todos estos motivos, desde FECOM se sigue reiterando que el comercio minorista es un pilar fundamental en nuestra provincia. Según los últimos datos del Instituto Nacional de Estadística, las ventas del comercio minorista crecen en torno a un 3,7% interanual.
Es un dato positivo, pero ese crecimiento no se traduce necesariamente en una mejora real para muchos negocios. “Los gastos hacen que nuestros márgenes sean cada vez más ajustados y que la capacidad de inversión sea muy limitada”.
“Como venimos señalando de forma habitual – ha dicho Lozano- el consumidor cada vez compra más a través de canales digitales. A pesar de ello, el comercio minorista, sigue demostrando una enorme capacidad de adaptación y, sobre todo, de supervivencia. Seguimos apostando por la cercanía, el trato directo y por formar parte activa de la vida económica y social de nuestros barrios”.
Para FECOM, se hace necesario poner en valor el papel del comercio y avanzar en medidas que permitan garantizar su viabilidad en un entorno en transformación. No se trata solo de mantener negocios abiertos, sino de preservar un modelo de ciudad más equilibrado, dinámico y cercano.
En este sentido, la realidad es clara: el comercio no está pidiendo trato de favor, está pidiendo poder seguir levantando la persiana cada día. Muchos negocios están al límite, con unos alquileres que no dejan de subir, una presión fiscal creciente y serias dificultades para acceder a financiación.
Detrás de cada tienda hay familias, esfuerzo y años de trabajo. Sin embargo, con estos costes fijos tan elevados, cada vez resulta más difícil mantenerse, invertir o simplemente llegar a fin de mes.
Por ello, ha apuntado el presidente de FECOM, “consideramos necesario impulsar medidas que se noten de verdad: aliviar la carga fiscal, facilitar el acceso al crédito y poner freno a la escalada de los alquileres comerciales que están expulsando al comercio de nuestros barrios.
“Por otra parte, desde la Federación de Comercio de Albacete queremos hacer un llamamiento tanto a la ciudadanía como a los propios comerciantes: Comprar en las tiendas de nuestra provincia no es solo una opción de consumo, es una forma de mantener empleo, actividad y vida en nuestros barrios.”
Al mismo tiempo, Lozano se ha dirigido a los propios comerciantes, “el contexto ha cambiado y eso exige seguir avanzando. Es necesario profesionalizarse, adaptarse a los nuevos hábitos de consumo, especializarse y mejorar de forma constante. La cercanía sigue siendo una fortaleza, pero hoy debe ir acompañada de innovación y calidad”
Solo con este triple compromiso, medidas efectivas, clientes que apuestan por lo suyo y comercios que evolucionan, el comercio local podrá seguir siendo fuerte y competitivo.

Por su parte, María Gómez, responsable Medios de Pago de Globalcaja ha dicho que su entidad “busca la cercanía con el comercio local, forman parte de nuestras ciudades y pueblos y dan color y alegría. Sector que aporta riqueza y alegría y es necesario apoyarlo entre todos”, haciendo un llamamiento al apoyo al comercio, “su trato es diferenciación y pone en valor el mensaje de la campaña ‘ven siempre a comprar a tu comercio’”.

José González, en representación de la Diputación, ha hecho hincapié en que la institución provincial participa en esta campaña de forma comprometida, “se ha de poner en valor el comercio, su proximidad, hacer familia, ciudad… el comercio tiene ese matiz de servicio público”. Ha resaltado los objetivos de la campaña que pasan por premiar y fidelizar al cliente y atraer a nuevos consumidores que prueben el comercio de proximidad. Ha terminado recordando el compromiso de la Diputación con este tipo de acciones, “todos hemos de sumar esfuerzos para apoyar al comercio local”.
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