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TECNICAS DE MARKETING ONLINE,
BUSCADORES, SOCIAL MEDIA Y MOVIL

sejudA A o1p1awod ‘Sunayen

Horas: Modalidad: Requisitos académicos:
90 h. Teleformacion:  Nivel 2 (ES.0))
¢QUE APRENDERAS?

Aprenderds a disefiar estrategias de marketing digital aplicadas a buscadores, redes sociales y
dispositivos moéviles. Conoceras las herramientas mds eficaces para posicionar marcas, optimizar

campafias y analizar resultados, aplicando las claves del marketing online actual.

OBIJETIVOS GENERALES

Conocer las principales técnicas del marketing digital.

e Diseflar campanfas en buscadores y redes sociales.

e Aplicar estrategias de email marketing, afiliacion y marketing viral.
e Usar herramientas de analitica y monitorizacién de resultados.

e Integrar el marketing movil y social media en la estrategia digital.

CONTENIDOS
1. Fundamentos del marketing online
e Promocidn digital, marketing viral y afiliacion.
e Estrategias de email marketing y KPI basicos.
2. Marketing en buscadores (SEO y SEM)
e Posicionamiento organico y de pago.

e Google Ads, palabras clave y analitica basica.
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3. Social Media Marketing
e Estrategias de comunicacién en redes sociales.
e Gestidon y planificacién de contenidos.
4. Blogs y nuevos formatos digitales
e Blogs, RSS y podcasting como herramientas de marketing.

5. Marketing movil
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e Acciones promocionales en dispositivos méviles.

¢ Nuevos medios: video y formatos interactivos.
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